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Esci dal coro.
Scegli il tedesco.

Entra nella lingua e nella cultura te
dalla porta principale

Metti in evidenza il tuo futuro

GOETHE-INSTITUT
ITALIEN

CAMPAGNA 2008

8 Escidal coro @ stato || primo pesso per trasmetiere un messagglo

che localizzasse l'atlenzione aulla differenziaziona di ehi sceglie
Il tedesco.

® MEDIA, OUTDOORWEB, METROPOLITANA, FREEPFRESS LOCALE



Questo Natale, esci dal coro.
Regalati il tedesco.

|

i

Quest'anno investi nel tuo futuro. Accedi alla lingua
e cultura tedesca dalla porta principale.

Iscrizioni aperte ora. | corsi iniziano il 12 gennaio.

Goethe-Institut Mailand - Ente Culturale Tedesco
Via San Paclo, 10 - 20121 Milano - Tel: 02 7769171 - www.gcethe.de/milanc

GOETHE-INSTITUT
ITALIEN

PROSECUZIONE TATTICA CAMPAGNA 2008

® MEDIA, QUTDOODR,WEB, METROPOLITANA, FREEPRESS LOCALE

@E) GOETHE-INSTITUT VA l LAT



Corsi trimestrali Aprile-Giugno 2009 Centro Culturale Tedesoo Yia S Pralo 10, M 2 TTE31T1 gostha.de/milanc

Esci dal coro e punta in alto.
Scegli il nostro tedesco.

Investi 430 € per entrare nella
GOETHE-INSTITUT lingua tedesca dalla porta principale.
ITALIEN Iscrizioni aperte.

PROSECUZIONE TATTICA CAMPAGNA 2008 - 2009 (Pasqgua)

® MEDIA, OUTDOOR,WEB, METROPOLITANA, FREEPRESS LOCALE

o e VAILATI



Chi sceglie
il tedesco

non passa
inosservato.

CORSI DI TEDESCO 2009-2010

Ente Culturale Ufficiale Tedesco - Via San Paolo, 10 Milano
02 7769171 - www.goethe.de/corsi

GOETHE-INSTITUT
ITALIEN

CAMPAGNA 2009

8  Con la ragazza dai capelll tricolore abblamo raggiunto la forza

O d'Impatto visivo necessaria per comunicare I'ldea di diversificarsl VAlLATI
@ GOETHE-INSTITUT col tedeseo.

® MEDIA OUTDOOR WEB, METROPOLITANA, FREEPRESS LOCALE E AEEM] 4
GOOGLE ADWORDS



Chi sceglie
il tedesco
non passa
inosservato.

CORSI DI TEDESCO 2009-2010

Ente Culturale Ufficiale Tedesco - Via San Paolo, 10 Milano
02 7769171 - www.goethe.de/corsi

GOETHE-INSTITUT
ITALIEN

CAMPAGNA 2009

®  Con la ragazza dal capelll tricolore abblamo raggiunto Ia forza
O d'impatio visive necessaria per comunicare I'lden di diversificars| VAl LATI
@/ GOETHE-INSTITUT col tedesco.

=  MEDIA, QUTDOOR WEB, METROPOLITANA, FREEPRESS LOCALE E BEEN i
GOOGLE ADWORDS



o

Anno nuovo,
lingua nuova.

Non passare inosservato.
Impara il tedesco.
Dal 16 gennaio a partire da 270 €
iniziano i nuovi corsi.

CORSI DI TEDESCO 2010

Ente Culturale Ufficiale Tedesco - Via San Paolo, 10 Milano
02 7769171 - www.goethe.de/corsi

GOETHE-INSTITUT
ITALIEN

PROSECUZIONE TATTICA CAMPAGNA 2009

B  MEDIA, OUTDOOR,WEB, METROPOLITANA, FREEPRESS LOCALEE

O GOOGLE ADWORDS
@/ GOETHE-INSTITUT VAl LATI



Chi
conosce

Il tedesco
cresce

di piu.

Il nostro tedesco
certificato fa bene
a te e al tuo futuro.
Provalo.

CORSI DI TEDESCO 2010-2011

Ente Culturale Ufficiale Tedesco - Via Savoia, 15 Roma
06 84400537 - www.goethe.de/cors

GOETHE-INSTITUT
ITALIEN

CAMPAGNA 2010

®  Abbiamo prosegulito con |'idea della donna dal capelli tricolare

O aumentando la ferza d'impatto e ribadendo |l concetio Inizinle. VAI LATI
@ GOETHE-INSTITUT
B MEDIA, OUTDCOORWEB, METROPOLITANA, FREEPRESS LOCALEE SAVARRO

GOOGLE ADWORDS BEENEEE dl comunicazione



SCEGLI LE TUE SCHEDE!

Reccogli tutte le intormazioni di cui hai bie
e partale all UFFICID CORS). i hai bisognn

| 1 Patimi riceves m RIS pErtachinn poy toeghsingy pal
| ol che Bl @ BECTgiar Byl 8 sog SprEEar ":rlq ate! T
Imealy

WILLEDMBMEN

CORSI 57
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CORSH INTENSIVI CORS! INDIVIDUAL CORS! IN GERMANLA CERTIFICAZIONI

VOLA CON NDY!

SCHEMS LIVELL!

STUDIO E SVILUPPO MATERIALI
Sequendo le linee gulda estrapolate dal Focus Group abblamo
@5) completamente rinnovalo || materiale informativo del VAI LATI
¥ Goethe-Instilul dando un taglio ecclogico e funzionale e ideato
GOETHE-NSTITUT contempaoaraneaments nuovi gadgetl promozionall coordinall con SAVARRO

In compagna pubblicitoria del NUOVI COLORI del Goethe-Institul.




@Eﬂ GOETHE-INST
=/ SOETHE INsTiTuT

TURIN - maLanp - ROM - NEAPEL

BORSE + LANYARD + TESSERA

O
@ GOETHE-INSTITUT




S=" 4 WILLKOMMEN

CARTELLINA + BROCHURE

Comrm VAILATI
SAVARRO

NEEnTiA dl comunicazione




VOLA CON NOI!

OPERAZIONE DI COMARKETING CON AIRBERLIN

Alle scopo di motivare lo studente del Goethe-nstitut a scoprire

O Il Pnese Germania e facendo attenzione a chi gia viaggia VAI TI
STITUT in Germanla, ma nan conosce o lingua, nel 2010 & per tutlo .

COETHE-IN i 2011 abblamao Ideato ¢ gestito un'ocperazione di comarketing SAY Rno

I‘lrll’il comunplcazians

tra Il Goethe-inatitut @ airberlin ehe prevedava I'emisaiona
di buoni sconto per I'acquisto di un biglietto aerec al momento
dell’iscrizione al corsl di tedesco e viceversa,




i

lufthansaicom

Chi & kool risparmia 20€.

Mettete in pratica il vostro tedesco,
Lufthansa vi regal di sconto
per il vostro prossimo volo in Germania,

Teresnobetierway oy, (=) Lufthansa

> LIS

CAMPAGNA 2011 - 2012

®  Allo scopo dl maotivare lo studenie del Lufthansa a scoprire
GOETHE Il Paese Germania e facendo attenzione a chi gla viaggla VAI LATI
@ IHSTlTUT In Germanla, ma non conosce la lingua; nel 2011 & per tutto i
12012 abbiamo ideato e gestito un'operazione di comarketing SAVA R Ro

tra il Goethe-Institut & Lufthansa che prevedeva 'emissione
di buoni sconto per 'scquisto di un biglietio asreo al momento
dell’iscrizione al corsl di tedesco e viceversa.



@:} GOETHE-INSTITUT

Dall'analisl del Focus Group e dalla nostra esperienza di studio

& confronto con In realth del Goethe-Institut abblame conceplto

una sintes! sotto forma di immagini, di cid che lo studente
Goethe-Institut realmente pensa dell’asperienza che sta vivendo.

Il meod & unga sinlesi di questo pensiero, ma contemporaneamente offre
uno punto di vista privilegiato da cul osservare le possibill daclinazionl
fulure della comunicazione che vogliamo fare negll annl a venire.

YiVhrho

NEEnTiA dl comunicazione




CAMPAGNA 2011 - 2012

] mﬂnmmt supporio d mul | tedesco

@9@@"“? e delle attivita cultursll !#v
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GOETHE
INSTITUT

CORII ATIENRLLI | CORET ML

| £y ot VOLARE
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LINGUA E CULTURA TEDESCA:
ENERGIA SOSTENIBILE.

BELOW THE LINE E MERCHANDISING 2011-2012

® CARTELLINA, BROCHURE, EXSPOSITOR, USBE + LANYARD,

GODETHE CARD



La lingua spagnola,
un oceano che bagna
tutti i continenti.

e
Instituto 4 h Cervantes

la cultura v la lengua espanola en Mildn

Corsi di spagnolo 2000,/2001.
Via Dante, 12 MI - tel. 02 72023450 M1 Cairoli
www.cervantes.es

CAMPAGNA 2000 / 2001

MEDIA: OUTDOOR, WEB, METROPOLITANA, QUOTIDIANI

E FREEPRESS LDCALI VAI LATI



Espanol...
e seij

sulla cresta
dell’onda!

Lo spagnolo ti porte
offrendoti nuove e ii etts ortunita.
Apprendere la nostra lingua vuol dire:
lavor comunicare e dialo con piil
sone che lo no m!l] maondao,
o ntinenti e paesi
‘-"' E]ll]}'"" e coslante crescila economica
e culturale.

=

Instituto 4 F Cervantes

En Mitdn, I rit v e leng

CAMPAGNA 2001 f 2002

MEDIA: QUTDOOR, WEB. METROPDLITANA, QUOTIDIANI

E FREEPRESS LOCALL, VAI! ATI



Se pensi al domani, oggi impari lo spagnolo.

Imparalo subito da noi, Ente Ufficiale per la diffusione
della lingua e della cultura spagnola.

Via Danla, 12 MI Tel 02.?2023450 M1 Cairoli
http://milan.cervantes.es - cenmil@cervantes.es

CAMPAGNA 2002 /2003

MEDIA: QUTDOOR, WEB. METROPOLITANA, QUOTIDIANI

E FREEPRESS LOCALL VAll AI I



LO SPAGNOLO UFFICIALE E DI QUALITA'
A MILANO HA QUESTA FORMA

Ulnsfituto Cervantes ha portato dalla Spagna o Milano
tutio quello che serve per insegnare uno spagnolo di qualita.
Insegnanti madrelingua. Metodi costantemente aggiornati.
Elevata qualita di insegnamento. Come in Spagnal!

Instituto Cervantes

Ente Ufficiale dello Stato Spagnole per la diffusione della lingua e della cultura
Via Dante 12 Milano - tel 02 72023450 M1 Cairoli - http://milan.cervantes.es - cenmil@cervantes.es

CAMPAGNA 2003 / 2004

MEDIA: DUTDOOR, WEB, METROPOLITANA, QUOTICHANI

E FREEPRESS LOCALI VAI! ATI



la lingua spagnola ufficiale a Milano.

ML,

CORSI DI SPAGNOI.O 2004 - 2005

Instituto Cervantes

Enta Ufficiale delle Stato Spagnole per la diffusione della lingua & della cultura mil@cervantes.es
Via Dante 12 Milano - tel 02 72023450 M1 Cairoli - http://milan.cervantes.es - cenmil@cervantes.es

CAMPAGNA 2004 / 2005



Entra nella cultura spagnola.

Entra al Cervantes.

=
Instituto Cervantes

Ente Ufficiale dello Stato Spagnolo per la diffusione della lingua e della cultura
Via Dante 12 Milano - tel 02 72023450 M1 Cairoli - http://milon.cervantes.es - cenmil@cervantes.es

CAMPAGNA 2005 / 2006

MEDIA: QUTDOOR, WEB. METROPDLITANA, QUOTIDIANI

E FREEPRESS LOCALL, VAI ! AT'



Lo spagnolo e sempre
piu parlato nel mondo!
Imparalo da noi!

00

Ente Ufficiale dello Stato Spagnolo per la diffusione della lingua e della cultura
Via Dante 12 Milano - tel 0272023450 M1 Calroll www.milan.cervantes.es - cenmil@cervantes.es Instituto Cervantes

CAMPAGNA 2006 / 2007

MEDIA: DUTDOOR, WEB, METROPDLITANA, QUOTIDIANI

E FREEPRESS LOCALL, VAI ! ATI






Ente Ufficiale dello Stato Spagnolo per la diffusione della lingua e della cultura

Via Dante 12 Milano - tel 02 72023450 M1 Cairoli www.spagnolomilano.it

Piu sapore alla lingua,
piu gusto alla cultura.
Prova il nostro spagnolo.

]

'\

CORSI DI SPAGNOLO 2008-2009

Instituto Cervantes
Milano

CAMPAGNA 2008 / 2009

MEDIA: QUTDOOR, WEB. METROPOLITANA, GOOGLE ADWDRDS

QUOTIDIANI E FREEPRESS LOCALI VAI LA'



Ente Ufficiale dello Stato Spagnolo per la diffusione della lingua

gnola e ispanc-americana
Via Dante 12 Milano » tel 02 72023450 « www.spagnolomilano.it

s

La lingua spagnola contiene
principi simpatici altamente
culturali. L'uso e lo studio dello
spagnolo irrompe positivamente
nella noiosa routine. Provalo!
CORSI DI SPAGNOLO 2009-2010

Instituto Cervantes

Milano

CAMPAGNA 2009 / 2010

MEDIA: QUTDOOR, WEB. METROPOLITANA, GOOGLE ADWORDS,
QUOTIDIANI E FREEPRESS LOCALI



LINGUA E GULTURA SPAGNOLA
UN INVESTIMENTO SICURO

CORSI DI SPAGNOLO 2011-2012

Ente Ufficiale dello Stato Spagnolo per la diffusione della

CAMPAGNA 2011/ 2012

MEDIA: QUTDOOR, WEB, METROPOLITANA, GOOGLE ADWORDS,

QUOTIDIANI E FREEPRESS LDCALI VAI! ATI



0 all'alba del terzo millennio. Incominciatelo bene.

A f ebbraio al British Council iniziano dei corsi d'inglese ad
alto contenuto energetico: Online, General, Express, Business
¢ Commumication, cingue corsi i cui nomi padano da soli,

a tramifie una pas-

un Tutor wvia

ord pers .
<n segue otto velli

Ha

General 80
L'Express & un corso & dopp
velli in un solo anno

2 per

Communication e per ch orrebbe

Ml -

The s2 Bril

B‘]"lt'lﬁh. 1 _ \ acita orali. Tutto quello che vi serve per iniziare bene
oe {:-I’JU_ Y o Nu Tiflennio si trova proprio qui, @ Milano, al British Council

l." Ente britannico utficiale per le relazioni culturali

CAMPAGNA NAZIONALE PRIMAVERA 2000

MEDIA: OUTDOOR, WEB, METROPOLITANA, GUOTIDIANI T
E FREEPRESS LOCALI VA|LA I
SAVARRO
T i 14 11 1 T

@@ BRITISH
@@ COUNCIL



uest estate prima  [R——-
] partire. |mParale i Britsh
almeno ['Ing

BSE L'Ente britannico ufficiale per le relazioni culturali.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

.. BR]T’SH E FREEIF'HESS LD‘;#Ll ' - VAI LATI
@@ COUNCIL SAVARRO



o8 H0Vete dirg
I nglese,
prima passate

al British Lounci

CAMPAGNA NAZIONALE AUTUNNO 2000

MEDIA: OUTDOOR,WEB, METROPOLITANA. QUOTIDIANI

.. BRITISH E FREEPRESS LOCAL) VAl ILATI
@@ COUNCIL SAVARRO



Corsi estivi di lingua inglese.

Primaditffani

terisma, corsi per hambisi o ragarn. Per teflarvi sella lingea inglese digitate
wwwbritishcouncil.it o chiamata 02 772221 oppuro fate wn salto in vie Maazosi 38, MI.

nell estate bussate
alla nosStra norta. [ ——

3438 The
L]

2

CAMPAGNA NAZIONALE ESTATE 2001

MEDIA: OUTDODR,WEB, METROPOLITANA. QUOTIDIANI

.. BRITISH E FREEPRESS LOCALI VAllLATI
@@ COUNCIL SAVARRO



nglese del
British Council
B... dIVerso,
Inico, magico...

Vnite o scoprire |n vasta gamma dei nastri corsi. lnglese geserale.
comunicaziene, preparaziene agli esami, Bosiness Englizh,
Legal Emglish, imglese per ragazzi, corsi imteasivi per adulti,
traduzisnn, lalterature, corel enline.., In settembre & possibile vomine
senia appuntaments per fare un test @per ricevere un consiglio dal
nostre stafl. Venite o scoprire omicitda dei mosivi coersi.
The British Cewmcil - Via Manzoni, 38 - 20121 Milans -
tel. 02 77222202 & 02 717222232 - Fax 02 781119 - www. britishcauncil. it

G.G‘l{.l
L L B=1=

s22¢ British
2523 Council
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el |
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L
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L’Ente britannico ufficiale per le relazioni culturali.

CAMPAGNA NAZIONALE AUTUNNO 2001

MEDIA: OUTDOOR,WEB, METROPOLITANA. QUOTIDIANI

.. BRITISH E FREEPRESS LOCALI VAl ILATI
@@ COUNCIL SAVARRO



Iscriviti adesso a un corso estivo di inglese
al British Council. Una scelta per il futuro.

3223iss The
8228322 British
_ . s>oecss Council
Il British Council e I'Ente Ufficiale per la cultura e la lingua inglese

Milano - Via Manzoni, 38 - tel, 02 772221 - www.britishcouncil.it

CAMPAGNA NAZIONALE ESTATE 2002

MEDIA: OUTDOOR,WEB, METROPODLITANA, QUOTIDIANI

.. BRITISH E FREEPRESS LOCALI VA|ILATI
@@ COUNCIL SAVARRO



CAMPAGNA NAZIONALE AUTUNNO 2002

MEDIA: QUTDDOR,WEB, METROPODLITANA, QUOTIDIANI

@@ BRITISH VAILATI
@@ COUNCIL SAVARRO



Ho scelto I'inglese del British Council perché...

..perché «perche ~perché ~perche,
l'inglese voglio da piu valore seguano perché & il
studiarle al meglio al mio futuro le normative del BRITISH COUNCIL!

Consiglio d'Europa

@®® BRITISH
®@® COUNCIL

ENTE BRITANNICO UFFICIALE

CAMPAGNA NAZIONALE PRIMAVERA 2003

.. BR]Ti S H :iz:E::HUET:::J;;:fIE. METROPOLITANA, QUOTIDIANI VAI LATI
@@ COUNCIL SAVARRO



START! it

-

2%

CORSI DI INGLESE 2003 - 2004

Iniziate con i nostri corsil Iscrizioni dal 9 settembre. Inizio corsi 4 ottobre.
BRITISH COUNCIL - Via Manzoni 38 - Tel. 02 772221 M3 Montenapoleone - www.britishcouncil.it

:: BRITISH
LENTE BRITANNICO UFFICIALE. COUNCIL

CAMPAGNA NAZIONALE AUTUNNO 2003

MEDIA: QUTDODOR, WEB, METROPOLITANA, QUOTIDIANI

.. BRITISH E FREEPRESS LOCALI VAI.LATI
@@ COUNCIL SAVARRO



OBIETTIVI PRIMARI

1. identificare un plus particolare e unico del francese

2. sintetizzare il concetto in una headline /promessa

3. identificare un fil rouge concettuale per i vari strumenti esterni volti alla promozione
4. declinazione in chiave strategica > IF Italia: Milano, Firenze, Napoli e Palermo

CARATTERISTICHE PRIMARIE (UNICHE O MOLTO PECULIARI DEL FRANCESE)

¢ Bella e chic (lingua dell’amore, dei sentimenti, della musica, della poesia)
¢ Ricca, raffinata ed ha uno stile che distingue

¢ Una lingua che ti portera lontano (5 continenti, viaggi, crescita culturale)
¢ Vicina (latinita, vicinanza geografica, culturale ecc)

OBIETTIVI SECONDARI INDIRETTI

5. la lingua francese non solo legata alla cultura e all’arte >
utile anche per motivi professionali e importante per il futuro,
data anche la prospettiva di crescita di molti paesi francofoni;

6. valorizzare gli insegnanti o i futuri insegnanti (certificati anche tramite corsi IF)
fornendo loro strumenti e linee di sviluppo per la didattica.

\%

TARGET

pubblico variegato (tra i 20 e i 55 anni):

¢ Studenti

e Universitari

® Genitori degli studenti

¢ Target indiretto: gli insegnanti di francese!

|
\%

L' IMPORTANZA DI ESSERE UNICI
Il francese & la chiave per un particolare stile di vita e modo di essere.

POSIZIONAMENTO STRATEGICO

Il francese.
Piu di una lingua. Un modo di vivere.

Il francese.
Passepartout per il mondo.

V

Il francese.
Piu di una lingua. Un mondo da vivere.

N%“ERT STRATEGIA E POSIZIONAMENTO

IS RICERCA COMPETITORS DIRETTI E INDIRETTI

TALIA = RICERCA POSIZIONAMENTO v AI LAT I
()

= STUDIO TARGET DI RIFERIMENTO s AVAR Ro

= STUDIO CLAIM DI POSIZIONAMENTO

SAD
EN ITALIE

= STUDIO CAMPAGNA ATL E BTL




IL FRANCESE
UNA LINGUA VIC]
PER ARRIVAR

= " - y
""\- .-' i ; L
L 17
H‘ i
| 'I' FATTI TRASPORTARE IN UN VI SCOPERTA DI UNA LINGUA
VICINA E MULTICULTURALE P/ CINQUE CONTINENTI
b ‘ www.institutfrancais-italia.com

= \TALIA
o

Y
IL FRANCESE. PI DI IGUA
f"ni--.- “" A S

%a“'&“'r CAMPAGNA ITALIA 2014
IS ADATTAMENTO STRATEGICO
ITALIA
ADATTAMENTI CREATIVI PER L'ITALIA

MEDIA: QUOTIDIANI E RIVISTE, OUT OF HOME, METROPOLITANA, WEB




FALERKD

FIRENZE
CORSI DI FRANCESE
2014=2015

%i‘“‘&“‘r COORDINAMENTO BROCHURE CORSI IF 2014
IS BROCHURE CORSI FIRENZE
HARA BROCHURE CORSI MILANO v AI L

BROCHURE CORSI PALERMO

ADE DE FRANC

EN ITALIE

\
BROCHURE CORSI NAPOLI SAVAR Ro



DELF DALF
LE CERTIFICATIOMNI UFFICIALI
CELLA LINGUS FRARCE S

BN Rl T

ESABAC
WRLAE 0 RTAC RACCAL AN IR &T
LY SOLE ESAME QUE GIPLOM|

%%NEAT COORDINAMENTO ALTRI PRODOTTI 2014
IS CERTIFICAZIONI DELF DALF
— VAILATI

EN ITALIE




PRANCAIS

ITALIA

AMBASSADE DE FRANCE
EN ITALIE

IL FRANCESE
UNA LINGUA VICINA
PER ARRIVARE LONTANO

IL FRANCESE IL FRANCESE

PER ARRIVARE L§ PER ARRIVARE

‘GIORNATA PORTE APERTE
'SABATO 4 OTTOBRE DALLE 10.00 ALLE 21.00

ISCRIZIONI FINO AL 8 GTTOBRE

CORS! - CERTIFICAZION!
MEDIATECA - CINEMA - EVENTI CULTURALI

IL FRANCESE
UNA LINGUAVICINA
PER ARRIVARE LONTANO

CAMPAGNA IF ITALIA 2014 - GRANDI FORMATI

ADATTAMENTI E LOCALIZZAZIONI CREATIVE PER L’ITALIA:
NAPOLI, PALERMO, ROMA E MILANO




IL FRANCESE
TI PORTERA LONTAND
AVVICINATI PIU CHE PLOI!

IL FRANCESE
TI PORTERA LONTANO
AVVICINATI PIU CHE PUOI!

LIPS « OCNTINEADIS « SSLANTLA
CiSEH - TVIN Fii

= sy
# & qh" 1 "RABSELE TV D LN | SISl LN HSHEIN B FIPTEN

ﬁ%‘ﬁ‘&ﬂ‘r CAMPAGNA IF - DECLINAZIONE TATTICA IF MILANO
IS ADATTAMENTI CREATIVO TATTICO IF MILANO

ITALIA MEDIA: QUOTIDIANI E RIVISTE, OUT OF HOME, METROPOLITANA v AI L ATI
(
)

AMBASSADE DE FRANCE
EN ITALIE




PRANCAIS

ITALIA

AMBASSADE DE FRANCE
EN ITALIE

IL francese IF E UNA LINGUA VICINA
E anche: una lingua accessibile, viva, utile, bella, ricca, giovane, in crescita,
dinamica (il giallo).

ILfrancese IF MI PORTA LONTANO
anche attraverso un’ampia gamma di servizi e un programma culturale
ricco e vario.

LIF MILANO PER ME FA ANCHE MOLTO DI PIU:
con l'ufficialita dell'Istituzione piu qualificata in Italia, una vera porta della Francia.

CON IFM VIVO IL VERO FRANCESE (ufficialita),
TUTTI | GIORNI (ampia gamma di corsi ed eventi),
COME PIU MI PIACE (offerta di attivita culturali e incontri molto diversificata)

A questo proposito, ABBIAMO SINTETIZZATO | “RATIONAL”
IN TRE GRANDI VERBI,

VIVRE _ GIALLO A N NNANANNNNANAN

VIVRE ¢ il primo verbo che desideriamo porre in evidenza
per il Vostro posizionamento strategico sul mercato:
diversi soggetti possono insegnare la lingua francese (in modo piu 0 meno adeguato),

SOLO VOI - CHE SIETE LA PORTA UFFICIALE DELLA FRANCIA -
POTETE RAPPRESENTARE IL SAVOIR VIVRE e soprattutto
SOLO VOI AVETE IL PROGRAMMA CULTURALE.

ILBLU e il ROSSO sono colori gia decisi a livello centrale.
Roma ha specificato la loro destinazione,
per esigenze legate al target da raggiungere:

il colore BLU per i Corsi
il colore ROSSO per le Certificazioni

OMBRELLO DI COMUNICAZIONE IF MILANO
PER TUTTE LE ATTIVITA
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|h|!i'“£“‘l‘ DECLINAZIONE FLYER IF MILANO 2014
IS CERTIFICAZIONI DELF DALF
VAILATI
CORSI ADULTI o
4
ot RAcAZ £ savB SAVARRO

L
REPUBLIQUE FRAN

AMBASSADE DE FRANCE
EN ITALIE




IL FRANCESE,
TUTTO UN ALTRO PERCORSO

Emm— \PPRENDRE LE FRANCAIS P&%\TIEI{[ Palazzo delle Stelline
NCAIS

BN CERTIFIER LE FRANCAIS Corso Magenta 63 - Milano
VIVRE LE FRANCAIS

MILANO www.institutfrancais-milano.com
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