








































































STRATEGIA E POSIZIONAMENTO

OBIETTIVI PRIMARI 

1. identificare un plus particolare e unico del francese
2. sintetizzare il concetto in una headline /promessa
3. identificare un fil rouge concettuale per i vari strumenti esterni volti alla promozione
4. declinazione in chiave strategica > IF Italia: Milano, Firenze, Napoli e Palermo

OBIETTIVI SECONDARI INDIRETTI

5. la lingua francese non solo legata alla cultura e all’arte > 

 utile anche per motivi professionali e importante per il futuro, 

 data anche la prospettiva di crescita di molti paesi francofoni;

6. valorizzare gli insegnanti o i futuri insegnanti (certificati anche tramite corsi IF) 
 fornendo loro strumenti e linee di sviluppo per la didattica.

L’IMPORTANZA DI ESSERE UNICI

Il francese è la chiave per un particolare stile di vita e modo di essere.

Il francese.
Più di una lingua. Un modo di vivere.

Il francese.
Più di una lingua. Un mondo da vivere.

Il francese.
Passepartout per il mondo.

TARGET 

pubblico variegato (tra i 20 e i 55 anni):
• Studenti 
• Universitari
• Genitori degli studenti
• Target indiretto: gli insegnanti di francese!

CARATTERISTICHE PRIMARIE (UNICHE O MOLTO PECULIARI DEL FRANCESE)
• Bella e chic (lingua dell’amore, dei sentimenti, della musica, della poesia)
• Ricca, raffinata ed ha uno stile che distingue
• Una lingua che ti porterà lontano (5 continenti, viaggi, crescita culturale)
• Vicina (latinità, vicinanza geografica, culturale ecc)
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RICERCA COMPETITORS DIRETTI E INDIRETTI

RICERCA POSIZIONAMENTO

STUDIO TARGET DI RIFERIMENTO

STUDIO CLAIM DI POSIZIONAMENTO

STUDIO CAMPAGNA ATL E BTL

POSIZIONAMENTO STRATEGICO



CAMPAGNA ITALIA 2014

ADATTAMENTO STRATEGICO

ADATTAMENTI CREATIVI PER L’ITALIA
MEDIA: QUOTIDIANI E RIVISTE, OUT OF HOME, METROPOLITANA, WEB

FATTI TRASPORTARE IN UN VIAGGIO ALLA SCOPERTA DI UNA LINGUA 
VICINA E MULTICULTURALE PARLATA NEI CINQUE CONTINENTI
www.institutfrancais-italia.com

IL FRANCESE. PIÙ DI UNA LINGUA, UN MONDO DA VIVERE.

IL FRANCESE 
UNA LINGUA VICINA
PER ARRIVARE LONTANO



COORDINAMENTO BROCHURE CORSI IF 2014

BROCHURE CORSI FIRENZE 

BROCHURE CORSI MILANO

BROCHURE CORSI NAPOLI 

BROCHURE CORSI PALERMO



COORDINAMENTO ALTRI PRODOTTI 2014

CERTIFICAZIONI DELF DALF

ESABAC



CAMPAGNA IF ITALIA 2014 - GRANDI FORMATI

ADATTAMENTI E LOCALIZZAZIONI CREATIVE PER L’ITALIA:
NAPOLI, PALERMO, ROMA E MILANO

CORSI DI FRANCESE 
ANNO 2014 - 2015

IL FRANCESE. PIÙ DI UNA LINGUA, UN MONDO DA VIVERE.

IL FRANCESE 
UNA LINGUA VICINA
PER ARRIVARE LONTANO

Cantieri Culturali alla Zisa
via Paolo Gili 4 - Palermo - tel +39 091 6527224
www.institutfrancais-palermo.com - palermo@institutfrancais.it

GIORNATA PORTE APERTE
SABATO 4 OTTOBRE DALLE 10.00 ALLE 21.00
ISCRIZIONI FINO ALL'8 OTTOBRE

Palazzo “Le Grenoble” 
Via Francesco Crispi 86 - Napoli - tel +39 081 66 03 95
www.institutfrancais-napoli.com - corsi-napoli@institutfrancais.it

FATTI TRASPORTARE IN UN VIAGGIO ALLA SCOPERTA DI UNA LINGUA  
VICINA E MULTICULTURALE PARLATA NEI CINQUE CONTINENTI

IL FRANCESE. PIÙ DI UNA LINGUA, UN MONDO DA VIVERE.

IL FRANCESE 
UNA LINGUA VICINA
PER ARRIVARE LONTANO

CORSI - CERTIFICAZIONI 
MEDIATECA - CINEMA - EVENTI CULTURALI

Palazzo delle Stelline 
Corso Magenta 63 - Milano - tel +39 02 48 59 191
www.institutfrancais-milano.com - milano@institutfrancais.it

IL FRANCESE. PIÙ DI UNA LINGUA, UN MONDO DA VIVERE.

IL FRANCESE 
UNA LINGUA VICINA
PER ARRIVARE LONTANO



CAMPAGNA IF - DECLINAZIONE TATTICA IF MILANO

ADATTAMENTI CREATIVO TATTICO IF MILANO
MEDIA: QUOTIDIANI E RIVISTE, OUT OF HOME, METROPOLITANA



Il BLU e il ROSSO sono colori già decisi a livello centrale.  
Roma ha specificato la loro destinazione,  
per esigenze legate al target da raggiungere:

il colore BLU per i Corsi
il colore ROSSO per le Certificazioni

A questo proposito, ABBIAMO SINTETIZZATO I “RATIONAL” 
IN TRE GRANDI VERBI, 
che rispecchiano a nostro avviso appieno le Vostre attività e i Vostri contenuti:

Il francese IF È UNA LINGUA VICINA (a Milano, in corso Magenta).
È anche: una lingua accessibile, viva, utile, bella, ricca, giovane, in crescita,  
dinamica (il giallo).

Il francese IF MI PORTA LONTANO (mi fa vivere, crescere, conoscere, sperimentare, viaggiare…), 
anche attraverso un’ampia gamma di servizi e un programma culturale  
ricco e vario.

L’IF MILANO PER ME FA ANCHE MOLTO DI PIÙ: mi permette di certificare il mio francese,  
con l’ufficialità dell’Istituzione più qualificata in Italia, una vera porta della Francia.

CON IFM VIVO IL VERO FRANCESE (ufficialità), 
TUTTI I GIORNI (ampia gamma di corsi ed eventi), 
COME PIÙ MI PIACE (offerta di attività culturali e incontri molto diversificata)

VIVRE è il primo verbo che desideriamo porre in evidenza  
per il Vostro posizionamento strategico sul mercato:  
diversi soggetti possono insegnare la lingua francese (in modo più o meno adeguato), 
 
SOLO VOI - CHE SIETE LA PORTA UFFICIALE DELLA FRANCIA -  
POTETE RAPPRESENTARE IL SAVOIR VIVRE e soprattutto  
SOLO VOI AVETE IL PROGRAMMA CULTURALE.

VIVRE _ GIALLO
APPRENDRE _ BLU
CERTIFIER _ ROSSO

OMBRELLO DI COMUNICAZIONE IF MILANO
PER TUTTE LE ATTIVITÀ



DECLINAZIONE FLYER IF MILANO 2014

CERTIFICAZIONI DELF DALF

CORSI ADULTI

CORSI RAGAZZI E BAMBINI



POSTER IF MILANO 2014

COMUNICAZIONE INTERNA

IL FRANCESE,
TUTTO UN ALTRO PERCORSO

IFM
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R TEMATIC

I

CORSI IN
TENSIVI
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Palazzo delle Stelline 
Corso Magenta 63 - Milano
www.institutfrancais-milano.com 

APPRENDRE LE FRANÇAIS
CERTIFIER LE FRANÇAIS
VIVRE LE FRANÇAIS



CAMPAGNA WEB - DECLINAZIONE PER MILANO

ADATTAMENTI VARI FORMATI WEB
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CAMPAGNA FB - DECLINAZIONE IF MILANO

CAMPAGNA MULTI ANNUNCI 


